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Introducere

Dezvoltarea durabild a turismului 1n regiunea Moldova din Roménia vizeaza
obtinerea de beneficii ecologice, socioculturale si economice. Aceasta inseamna
ca toate entitatile ar trebui incluse in planificarea si implementarea turismului,
cum ar fi comunitatea locald, turistii si entitatile de stat, in timp ce activitatea
turistica ar trebui sd se concentreze pe imbundtitirea principiilor ecologice si a
conceptiei socioculturale intr-o destinatie. Unul dintre modelele acestei dezvoltari
este vazut in produse specifice care pot juca un rol semnificativ in dezvoltarea
turismului. Un astfel de produs autentic este vinul, care are un rol foarte important
in promovarea turismului. Scopul acestei lucrdri este de a explora Regiunea
Moldova din Romania ca o destinatie valoroasd de enoturism in tara, in special
experientele traseelor vinului.

O vizitd la o vie ramane o experientd unica care permite oaspetilor sa
combine descoperirea de vinuri noi cu explorarea unei regiuni!

Regiunea Moldova din Romania este o regiune in care enoturismul ar putea
creste fluxul de turisti si ar putea imbunatati calitatea acestora. Traseul vinului te
duce adanc in inima regiunilor viticole, in mod natural cu scopul de a te prezenta
vinurilor locale, viticultorilor si podgoriilor, dar si bucatdriei locale, culturii
patrimoniu si altor atractii turistice regionale.

Astfel, enoturismul poate include alte segmente de turism, cum ar fi turismul
cultural, de patrimoniu si gastronomic; acesta face apel la mai mult decat
pasionati de vin sau experti in vin §i, prin urmare, atrage un numar mare de

vizitatori.



1.Importanta studiului de piata

Companiile folosesc cercetdri de piata pentru a testa viabilitatea unui nou
produs sau serviciu, comunicand direct cu un potential client. Cu cercetarea pietei,
companiile, respectiv clusterele cu specific vitivinicol, isi pot da seama de piata
tintd si pot obtine opinii si feedback de la consumatori in timp real. Acest tip de
cercetare poate fi realizat intern, chiar de companie sau de o companie externa
specializata in cercetarea pietei. Cercetarea include sondaje, testarea produselor si
focus grupuri. Studiul de piatd este o combinatie de informatii primare —
informatii colectate direct — sau informatii secundare, care sunt informatii pe care
o entitate externa le-a colectat deja.

Procesul de cercetare a pietei presupune determinarea viabilitatii unui nou
serviciu sau produs prin cercetdri efectuate direct cu potentiali clienti. Cercetarea
pietei permite unui cluster sd descopere piata tintd si sd obtind opinii si alte
feedback-uri de la consumatori cu privire la interesul lor pentru produs sau
serviciu.

Avantajele clusterului in urma cercetarii de piata:

1. Prin intermediul unei cercetari de piatd membrii unui cluster pot:
e lua decizii de afaceri solide,
e atrage investitori,
e descoperi noi oportunitdti de afacerti,
e evita esecurile din afaceri.
Avantajele si dezavantajele unei cercetari de piatd sunt, de cele mai multe
ori, asociate procesului.
Dezavantajele cercetarii de piatd sunt direct corelate cu:
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e Costuri ridicate. Cercetarea pietei poate fi costisitoare in functie de
metodele alese de companie.

e Timp. Un alt dezavantaj al cercetarii de piata este timpul asociat cu
efectuarea cercetdrii si efectuarea chestionarelor si interviurilor.
Timpul este direct legat de costuri — cu cat cercetarea dureaza mai
mult, cu atat poate fi mai costisitoare pentru companie. Un alt factor
care influenteaza negativ cercetarea de piatd sunt voluntarii si
raspunsurile lor respective. De exemplu, compania poate analiza
doar un grup de persoane care raspund cu totii cd produsul nu este
suficient de interesant pentru a le cumpara. Cu toate acestea, un alt
grup de persoane poate fi mai mult decat dispus sa cheltuiasca bani
pe produs daca acesta este disponibil.

e Opinii subiective. Un dezavantaj al cercetarii de piatd este obtinerea
unui anumit grup de opinii ale cumparatorilor tinta, mai degraba
decat un esantion larg.

e Lipsa respondentilor poate fi, de asemenea, un factor negativ pentru
cercetarea de piatd a unei companii. Dacd compania trimite un
chestionar online, nu toata lumea 1l poate completa, in special cei cu
acces limitat la Internet, de exemplu.

e Un alt dezavantaj al efectuarii cercetarilor de piatd este lipsa unui
intervievator cu experientd care sd reprezinte compania.

Cu toate acestea, cercetarea pietei este disponibild ca serviciu pentru
a ajuta orice cluster din enoturism sa ia decizii mai bune si mai informate.

Cu cat cercetarea este incorporatd in planurile strategice ale unui cluster, cu



atat este mai bine echipata pentru a face fata mediului in schimbare in care

opereaza.

Avantajele cercetarii de piata:

Ajuta clusterele sd isi consolideze pozitia. Cunoasterea este
putere.

Minimizeaza orice risc de investitie.

Identifica potentialele amenintari si oportunitati.

Descopera punctele tari si punctele slabe ale concurentului.
Ofera proiectii de venituri.

Clientii potentiali pot fi apoi Impartiti Tn segmente.

Se concentreaza pe nevoile si cerintele clientilor.

2.Rute turistice

Regiunea Moldova din Romaénia este o regiune in care enoturismul ar putea

creste fluxul de turisti si ar putea imbundtati calitatea acestora. Mai precis, sunt

propuse 4 rute, fiecare rutd avand mai multe zile, si sunt prezentate conditiile

necesare functiondarii cu succes a retelei. Acestea includ crearea de spatii de

degustare la crame, reabilitarea drumurilor, colaborarea cu intreprinderile din

turism si sinergia intre toate partile implicate. Planul s-a bazat pe experienta

internationald si romaneascd in turismul vitivinicol, precum si pe rezultatele

studiului de fezabilitate din cadrul proiectului.

Traseul vinului reprezintd drumuri marcate si promovate cu indicatoare

speciale, de-a lungul cédrora insistd valorile naturale, culturale si de mediu,



podgoriile si pivnitele fermelor individuale sau asociate deschise publicului.
Acestea constituie un instrument prin care teritoriile viticole si productiile lor pot
fi dezvaluite, comercializate si utilizate sub forma unei oferte turistice.

Un traseu de vin este un traseu selectat de catre membrii clusterului pentru
turisti, care te duce adanc in inima regiunilor viticole, In mod natural cu scopul de
a te prezenta vinurilor locale, viticultorilor si podgoriilor, dar si bucatariei locale,
culturii patrimoniu si altor atractii turistice regionale. Cresterea turismului
vitivinicol, atdt in Romania, cat si in Republica Moldova, a condus la crearea
conceptului traseului vinicol: atat Tn beneficiul organizatiilor turistice locale — cu
scopul de a creste profilul unei regiuni viticole — cat si pur si simplu pentru a crea
un traseu turistic pe care un ghid il poate recomanda. Toate aceste lucruri sunt in
beneficiul membrilor clusterului enoturistic din regiune.

Traseele propuse se pot explora, in grupuri private sau in grupuri organizate, cu

masina, motocicleta sau bicicleta.

Traseul Regiunea Moldova din Roménia (judetele Galati, Vaslui si Iasi)

presupune:

e 285km

o 6zile

e 1 Regiune

e 1 Muzeu al viei si vinului

e | Statiune de cercetare vitivinicola
¢ | universitate agronomica

e 3judete



e 10 crame

Alte obiective care pot fi incluse in traseu: doud situri arheologice, manastiri,
Muzeul satului galatean, Padurea Garboavele, vizita oras Galati, vizitd oras lasi,
castele, case memoriale, lacuri, Delta Larga Jijia.

Traseele pot fi prezentate de catre ghizi speciali pregéatiti in aceasta directie, cu
scopul dezvoltarii de excursii, pentru a oferi cea mai completd satisfactie
vizitatorilor din regiune. Pentru a se indeplini aceasta sarcind, este necesar sa se ia
in considerare teme in trei planuri: ca subiect al institutiei de excursie, care este
construitd pe suma specialitdtilor de excursii; Ca subiect al unei sectiuni metodice
particulare, construitd pe eforturile angajatilor unei specialitati (literare, istorice,
naturale etc.) si ca subiect al unui anumit ghid, care este construit pe utilizarea

maxima a cunostintelor sale si experientd ca specialist al unei anumite industrii.

Rute posibile imediate

1. Prima ruta cu plecare din Republica Moldova; intrarea in Roménia se face prin

vama Albita
Ziua 1

e Sosire Romania Vama Albita (9.10)

e Vizita Crama Averesti (10.00-11.30)

e Vizita Domeniile Bohotin (12.30-14.00)
e Plecare spre lasi

e (azare la Hotel Traian (15.00-15.30)



e Pranz la Restaurant Unirea (15.30-17.00)
e Plimbare libera in Iasi (17.00-18.30)
e Degustare de vinuri vechi Restaurant ,,Treaz si nu” (18.45-19.45)

e Cina la restaurant ,,Treaz si nu” (20.00-21.30)
Ziua 2

e Plecare din Piata Unirii (ora 8.00)

e Crama Cotnari - Castelul Carjoaia (9.00-10.30)

e (Casa de vinuri Cotnari - Castelul Vlddoianu — Castelul cu campanela
(11.00-12.30)

e Pranz la Casa de vinuri Cotnari (12.30-13.30)

e Muzeul de Sit Arheologic de la Cucuteni (14.00-14.45)

e Castelul Sturdza de Miclauseni (15.20-16.00)

e Degustare de vinuri Crama Strunga (16.00-17.00)

e Cina la Castelul Sturdza de Miclauseni (17.00-18.00)

e Sosire lasi (19.30)

Ziua 3

e Plecare din Piata Unirii (ora 8.00)

e Vizitd Delta Larga Jijia (9.00-10.30)

e Vizita la Crama Hermeziu (11.30-13.00)

e Pranz la Crama Hermeziu (13.00-14.30)

e Vizita Muzeul Mihail Sadoveanu, Iasi (15.30-16.00)
e Vizita Beciul lui Adamachi (16.15-17.00)
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¢ (ina la Restaurant Unirea (17.30-19.00)
Ziua 4

e Check-out hotel (8.00-9.30)

e Vizita Teatrul National ,,Vasile Alecsandri”, Iasi (10.00-10.30)
e Vizita Palatul Culturii, lasi (10.30-11.30)

e Pranz Restaurant ,,La Cumatru”, Iasi (12.00-13.30)

e Vizitd Crama Gramma (13.45-15.15)

e Vama Albita (16.20)

2. Cea de-a 2-a ruta posibila imediat vizeaza sudul regiunii Moldova din

Romania, cu plecare din Vama Albita
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Foto sursa proprie: Castelul Sturdza de Miclauseni

B Y e

Foto sursa proprie Crama Hrermeziu
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Ziua 1

e Sosire Roménia Vama Albita (9.10)

e Vizita Crama Averesti (10.00-11.30)

e Vizita Domeniile Bohotin (12.30-14.00)

e Plecare spre Galati

e Pranz in Barlad (15.30-16.30)

e Galati (17.30)

e Check-in Hotel Faleza (17.30-18.00)

e Plimbare pe Faleza Dunarii (18.00-19.00)

e (Cina + Degustare de vinuri la Hotel Faleza (19.00-21.30)

Ziua 2

e Plecare Hotel (9.00)

e Vizitda SCDVV Tg. Bujoru (10.00-11.15)

e Vizita Crama Bratu (11.45-13.00)

e Pranz Géarboavele (13.30-15.00)

e Vizita Muzeul Satului Gélatean (15.30-16.15)

e Vizita Gradina Zoologica Garboavele (16.20-17.20)
e (Galati (18.20)

e C(ina la Hotel Faleza (19-20.30)

Ziua 3

e Check-out (9.10)

e Vizita Biserica Fortificata Precista, Galati (9.30-10.00)
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e Plecare Vama Albita (10.00)

e Pranz in Barlad (11.30-12.45)

e Viziti Muzeu de la Podul Inalt (13.30-14.00)
e Vama Albita (15.30)

3. Cea de-a 3-a rutd posibild imediat vizeaza sudul regiunii Moldova din

Romania, cu plecare din Vama Giurgiulesti
Ziua 1

e Sosire in Roméania prima Vama Giurgiulesti (9.00)

e Vizitda SCDVV Tg. Bujoru (10.00-11.15)

e Vizita Crama Bratu (11.45-13.00)

e Pranz Garboavele (13.30-15.00)

e Vizita Muzeul Satului Galatean (15.30-16.15)

e Vizita Gradina Zoologica Garboavele (16.20-17.20)

e Check-in Hotel Faleza (18.20)

e Cina + Degustare de vinuri la Hotel Faleza (19.00-21.30)

Ziua 2

e Plecare Hotel (8.00)

e Brunch Barlad (9.30-10.30)

e Vizita Crama Averesti (11.30-13.00)

e Vizitd Domeniile Bohotin (13.30-15.00)
e Pranz Barlad (16.00-17.00)
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e (Galati (18.00)
e Plimbare pe Faleza Dunarii (18.00-19.30)
e C(Cinala Hotel Faleza (19.30-21.00)

Ziua 3
e Check-out intre 9.00-11.30
e Vizita Biserica Fortificatd Precista, Galati (30 minute)

e Vama Giurgiulesti (12.00-12.30)

4. Cea de-a 4-a rutd posibila imediat vizeaza nordul regiunii Moldova din

Romania, cu plecare din Vama Albita
Ziua 1

e Sosire Roménia Vama Albita (9.10)

e Vizita Crama Averesti (10.00-11.30)

e Vizitd Domeniile Bohotin (12.30-14.00)

e Plecare spre lasi

e Pranz la Restaurant ,,La Cumatru”, lasi (15.00-16.00)
e Plecare Crama Hermeziu (16.00)

e Vizita Crama Hermeziu (16.00-17.30)

e Check-in la Domenii (17.30-18.00) — cazare crama

e Degustare de vinuri + Cina la Crama Hermeziu (18.15-20.00)
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e Petrecere (20.00-01.00)
Ziua 2

e Plecare Crama (8.00)

e Crama Cotnari - Castelul Carjoaia (9.40-11.30)

e (asa de vinuri Cotnari - Castelul Vlddoianu — Castelul cu campanela
(11.30-13.00)

e Pranz la Casa de vinuri Cotnari (13.00-14.00)

e Muzeul de Sit Arheologic de la Cucuteni (14.20-14.45)

e Castelul Sturdza de Miclauseni (15.20-16.00)

e Degustare de vinuri Crama Strunga (16.00-17.00)

e Cina la Castelul Sturdza de Miclauseni (17.00-18.00)

e Sosire cazare (20.30)

Ziua 3

e Vizita Delta Larga Jijia (9.00-10.30)

e Activitati de relaxare la crama in functie de sezon (Atelier cupaje, Concurs
de Cules Struguri, Plimbare cu hidrobicicleta pe lac, Cules fructe din
livada. Workshop despre soiurile de vitd de vie romanesti)

e Mic dejun, pranz si cina la Crama Hermeziu
Ziua 4

e Plecare hotel (8.00)
e Vizita Beciul lui Adamachi (9.00-10.00)
e Vizita Muzeul Mihail Sadoveanu, Iasi (10.15-10.45)
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e Vizita Teatrul National ,,Vasile Alecsandri” (11.00-11.30)
e Vizita Palatul Culturii din Iasi (12.00-13.00)

e Pranz Restaurant ,,Treaz si Nu” (13.15-14.30)

e Vizitd Crama Gramma (15.00-16.30)

e C(Cazare (17.30)

¢ (ina la Crama Hermeziu (18-19.30)

Ziua 5

e Check-out (8.00-11.30)
e Vama Albita (13.00)

Rute posibile intr-o perioada urmitoare

in partea de nord a regiunii Moldova, din Romania, in viitorul apropiat,
turistii se vor putea caza la Casa de Vinuri Cotnari - Castel Vladoianu si vor putea
vizita Crama Bucium si Crama Strunga. Primele doud sunt in renovare, in timp ce
crama Strunga construieste un spatiu special amenajat pentru degustari si vizite la
crami. In momentul de fatd, degustirile de vin de la crama Strunga au loc la

Castelul Sturdza de la Miclauseni.
Exemplu de rute turistice posibile intr-o perioadd urmatoare:
1. Cu vizitd la Crama Bucium:

e Plecare Hotel (9.30)
e Vizita Crama Bucium (10.00-11.30)

e Pranz Restaurant ,,La Cumatru”, Iasi (12.00-13.30)
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e Vizitd Crama Gramma (13.45-15.15)
e Activitate de tip ,,Vanatoare de comori” (15.30-17.00)

e Degustare de vinuri Restaurant ,, Treaz si nu” (17.15-18.15)

e Cina (18.30-20.00)
2. Cu cazare la Castel Vladoianu

e Plecare Castel Vladoianu (10.00)

Vizitd Muzeul Viei si Vinului Harlau (10.15-11.00)
Muzeul de Sit Arheologic de la Cucuteni (11.30-12.30)
Pranz la restaurant ,,Trei lazuri” (13.00-14.00)

Vizita Castelul de la Ruginoasa (14.30-15.15)

Castelul Sturdza de Miclduseni (15.45-16.30)

Degustare de vinuri Crama Strunga (16.40-17.45)

Sosire Cotnari Castel Vladoianu (18.30)
Cina la Cotnari Castel Vladoianu (18.45-19.45)

3.Membri posibili — tipologia celor care pot intra in cluster

Clusterele nisate pe enoturism pot fi formate in mod vag prin simpla
colocare si interactiunea pasiva intre membri. De asemenea, pot fi rezultatul unor
beneficii de colocatie cautate in mod activ ca marketing comun sau concentrat in
jurul unui jucator dominant sau centru de excelentd. Ele servesc ca forum pentru
interactiunea competitiva.

Clusterele reunesc notiunea de industrie si locatie, deoarece sunt aglomerari

de activitati, organizatii si institutii care sunt legate de locatie.
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Locatia clusterului enoturistic trebuie stabilitd astfel incat aceasta sa
indeplineasca criteriile clusterului:
- in zona aleasa sa existe resurse si atractii turistice
- existenta unei infrastructuri rutiere
- existenta firmelor / companiilor cu specific oenologic sau turistic in regiune,
precum si a unor relatii de colaborare intre acestea
- existenta organizatiilor guvernamentale (consilii locale, partide politice etc.) si
non-profit.
Clusterul enoturistic din regiunea Moldova, din Romania, poate cuprinde
urmatoarele intreprinderi cu specific oenologic: crame, statiuni de cercetare
(SCDVYV), universitati, winebar-uri, hoteluri, restaurante, agentii de turism,
muzee, alti producatori locali al caror domeniu de activitate este tangential cu
industria vinului (ex. producatori de branzeturi), obiective turistice (muzee, teatre,
gradini etc.), consiliile locale, Camera de Comert si alte organizatii de sprijin
pentru afaceri, distribuitori, importatori, comercianti cu amanuntul si alti

participanti la comertul lantului valoric al vinului, asociatii profesionale.

Intreprinderile identificate din Regiunea Moldova, care pot face parte din cluster

sunt:
Companii | Judetul lasi Judetul Vaslui Judetul Galati
Crame Crama Cotnari - Castelul Carjoaia | Domeniile Averesti | Crama Bratu

Casa de vinuri Cotnari - Castelul | Casa de vinuri Husi | -

Vladoianu

Crama Strunga - -

Crama Hermeziu - -
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Crama Gramma - -

Crama Bucium - -

Domeniile Bohotin - -

Universitati | Universitatea de Stiintele Vietii - Universitatea
,,Jon Ionescu de la Brad” Dunarea de jos
(SCDVYV) SCDVYV lasi - SCDVYV Tg Bujoru
Staiuni de
cercetare
Winebar-uri | Travagant - Wine o’clock
Treaz & Nu Wine Bar - Seven

WINE & Cheese Bar Travagant - -

Crama Bratu: Inceputurile cramei nu se stiu cu exactitate, dar cert este
faptul cd, in 1967, crama a obtinut premiul al Il-lea la concursul ,,Cine stie
viticultura”, la faza intercomunald de la Frumusita. In anul 2015, prin programul
de reconversie, crama a plantat o suprafata de 44.63 ha de vita-de-vie, de unde se
obtin soiurile specifice podgoriei Dealurile Moldovei. In perioada 2018-2019 s-a
construit crama, iar in 2020 se (re)lanseaza primul vin. Crama este situatd pe
Strada Fermelor, din localitatea Odaia Manolache, in judetul Galati. Drumul pana
la crama este destul de bun. Degustarile la crama se fac cu minim 5 adulti.

Statiunea de Cercetare-Dezvoltare pentru Viticultura si Vinificatie
Bujoru a fost infiintata in anul 1977, prin Decretul Prezidential nr. 41, fiind cea
mai tanara statiune viticola din Romania. Scopul infiintarii a fost de a promova si

sustine cultura vitei de vie in intreg judetul Galati, valorificandu-se potentialul
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natural reprezentat de nenumarate dealuri i terenuri nisipoase improprii altor

culturi. Statiunea este situata in Targu Bujor pe Strada Eremia Grigorescu nr.65.

Crama Averesti a inceput in 2010 replantarea viilor pana la 650 de hectare
de vitd nobila si construirea unei crame ultramoderne. Pentru a obtine vinuri cat
mai pure, soiurile distincte sunt plantate in parcele distincte. Crama se afla in

Comuna Averesti din Judetul Vaslui, aproape de granita cu Republica Moldova.

Crama cuprinde patru zone principale:

zona de productie — fermentare, cu o capacitate de 1 milion litri;

« zona de conditionare — stocare, cu o capacitate de 5 milioane litri;

zona pentru imbuteliere, cu o capacitate de 1200 sticle/ora;

zona pentru maturarea vinurilor, in sticle si in barrique-uri.

Gramma a fost infiintatd In 1992 o datd cu mostenirea de catre familia
Olteanu a unei suprafete de pamant plantata cu vita-de-vie in apropierea lasiului.
In 2007 crama avea 60 ha de viti-de-vie veche de peste 30 de ani si cu doar 3
soiuri de struguri: Aligoté, Feteasca Regala si Feteasca Alba. Crama este situata
pe drumul judetean 248D care trece prin localitatea Visan. Adresa exactd a

cramei este Strada Sfantul Ilie 95, Visan, judetul Iasi.
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Domeniile Bohotin: Se afla in satul Bohotin, din judetul lasi. Anul 2019 a

reprezentat inceputul noii crame Domeniile Bohotin. Domeniile au peste 250 de
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hectare de vita de vie. Crama este situata pe str. Principala 525, din satul Bohotin,
com. Riducaneni, judetul Iasi.

Foto: Localizarea Domeniului Bohotin pe harta

Crama Strunga se afld in podgoria Dealurile Moldovei, pe drumul national
numdrul 28 ce leagd Strunga de lasi. Crama are in prezent aproximativ 86 ha.
Crama nu are Incd un spatiu de degustare, degustdrile facandu-se la Castelul
Sturdza de la Miclauseni, in schimb povestea cramei este puternic legata de
povestea locurilor: 1n localitatea Strunga are loc Hora Trandafirilor de la Moldova
(care 1si are originile la Strunga) sau haiducii codrilor, din poezia ,,Strunga” a lui
Vasile Alecsandri,

,.In padurea de la Strung,

Sunt de cei cu pusca lunga,
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Care dau chioras la punga

Foto sursa proprie: Crama Strunga
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Foto: Localizarea Domeniului Hermeziu pe harta

Crama Hermeziu este situata la iesire din comuna Bivolari, judetul Iasi.
Infiintatd in anul 2014, crama detine 150 ha. Numele cramei vine de la Hermeziu,
care este numele de fatd al mamei lui Costache Negruzzi. Acesta exprima
culoarea rosie, carmin si defineste spiritul de viteaz ce isi elibereaza neamul de
atacatori si praduitori. Crama beneficiazd de spatii de cazare (camere single,
camere double, apartamente). Accesul la crama se face de pe drumul judetean

24C, pe un drum betonat de aproximativ 1 km.

Crama Cotnari - Castelul Carjoaia a fost infiintatd in anul 1948 si are in
prezent peste 1700 ha. Crama este situatd Tn podgoria céreia 1i poarta si numele —
Cotnari, podgorie apreciatd de academicianul Valeriu D. Cotea ca fiind ,,una
dintre cele mai renumite regiuni viticole din tara noastrd”. Vizitele se fac cu

programare si se poate servi pranzul.

Casa de Vinuri Cotnari si-a inceput activitatea in anul 2007, prin
infiintarea de noi plantatii viticole, formate din soiuri Grasa de Cotnari,
Tamaioasda Romaneascd, Feteasca Alba, Busuioaca si Feteasca Neagra. In prezent,

compania detine aproximativ 350 ha de vita de vie.

Sediul Caseil de Vinuri Cotnari se afla la Castelul Vladoianu, ridicat in anul

1901 de fostul guvernator al Bancii Nationale, boierul Vasile Vladoianu,
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impreuna cu sotia sa Ralita Bals, descendenta a boierului Bals. Crama este
accesibila din Satul Carjoaia, Str. Vladoianu nr. 1, Castel Vlddoianu, judetul lasi.

In viitor crama va dispune de spatii de cazare.

Ferma Vasile Adamachi a Universitatii de Stiinte Agricole si Medicina
Veterinara ,,Jon lonescu de la Brad” din lasi (USAMV) se aflda sub tutela
Facultatii de Horticultura si asigurd practica studentilor de la USAMV. In anul
1850, Vasile Adamachi, urmand exemplul vecinului sau Kogalniceanu, a carui
proprietate se afla partea cealaltd de sosea, a inceput constructia unui beci in
subsolul proprietatii sale. Legdtura dintre aceste doud beciuri a fost facuta abia
intre anii 1971-1974, cu ajutorul academicianului Valeriu D. Cotea. Lungimea
beciurilor insumeaza in prezent aproximativ 300 de metri. Ferma este situata pe

Aleea Mihail Sadoveanu 9, lasi, judetul Iasi.
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Foto sursa propire: Priveliste din foisorul Fermei Vasile Adamachi

4.Avantajele intrarii in cluster

Avantajele companiilor care intra in cluster:
1. Incep sa fie subventionate programe de formare si recalificare a personalului

pentru angajatii intreprinderilor (organizatiilor) din clusterul enoturistic;
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2. Se imbunatateste infrastructura de piata;
3. Existd mai multe oportunitdti de cercetare si dezvoltare a produselor /
serviciilor companiilor;
4. Se reduc costurile datoritd utilizarii In comun a unor servicii si furnizori
similari de catre companiile din clusterul enoturistic;
5. Apar oportunitdti noi pe pietele internationale dezvoltate;
6. Se creeaza conditii favorabile pentru cresterea productivitatii muncii si
introducerea inovatiilor;
7. Creste cooperarea intre companii / organizatii;
8. Schimbul de informatii si cunostinte se face mai usor intre companii;
9. Companiile intrda mai usor pe pietele de produse / servicii;
10. Materiile prime, materialele si forta de munca devin mai usor de gasit si
procurat de cdtre companiile din clusterul enoturistic;
11. Apar resurse financiare noi pentru firmele din cluster;
12. Cresterea vanzdrilor directe cdtre consumatori;
13. Rascumpadrarea vinurilor in viitor;
14. Modernizarea cramei;
15. Recomandari prin cuvant din gura;
15. Loialitatea fatd de marca;
16. Recunoasterea marcii;
17. Cresterea capitalului de marca;
18. Loialitatea destinatiei.
Pe langd companiile care intrd in cluster, o serie de beneficii pot avea si

consiliile locale care contribuie la dezvoltarea acestuia, dupa cum urmeaza:
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1. Prin cresterea numarului locurilor de munca creste si numarul contribuabililor
din tard / regiune;

2. Dezvoltarea economicd a teritoriului diversifica si consolideazad interactiunea
cu afacerile;

3. Consolidarea dezvoltarii tarii / regiunii prin introducerea de inovatii si
extinderea tendintelor macroeconomice;

4. Motivatia pentru planificarea strategica a costurilor tarii / regiunii este in
crestere;

5. Obligatiile sociale fatd de populatia tarii / regiunii sunt indeplinite mai pe
deplin; Se aplica autoritatea clusterului de enoturism: autoritatile isi promoveaza
mai eficient initiativele cu ajutorul structurilor administrative, initierea si

implementarea proiectelor de lege, a programelor si a strategiilor de dezvoltare.

5. Cum putem creste numairul de zile pe care un turist il petrece in crama

In ultimii ani, enoturismul a crescut si reprezinti un segment robust al
turismului. Pe masura ce turistii cauta experiente mai autentice, caldtoriile in tarile
producatoare de vin si vizitarea regiunilor vitivinicole devin tot mai frecvente. Pe
masura ce fluxurile turistice cresc, la fel creste si dezvoltarea sectorului turismului
vitivinicol. Romania are o industrie vinicold diversa si dinamica, cu o istorie
profundi. In ultimii ani, vinurile romanesti au castigat recunoastere internationala
in publicatiile de vin si au obtinut distinctii la diferite concursuri, rezultand o mai
mare vizibilitate si atentie pe piata vinului.

Enoturismul poate juca un rol semnificativ in dezvoltarea industriei

turismului roméanesc si reprezintd, de asemenea, o parte noud si valoroasd a
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afacerii unei crame. In prezent, putine crame romanesti ofera posibilitatea de
cazare sau de masd la proprietatea lor. Odatd cu cresterea numarului de turisti si
pasionati de vinuri, multe crame au inceput sa ofere un fel de enoturism pentru a
profita de acest flux.

Vizitatorii strdini considera gastronomia si vinurile romanesti un atribut
atractiv al calatoriilor in tari. In ceea ce priveste valoarea consumatorului,
cercetarile au indicat faptul cd consumatorii au apreciat elemente din experienta
de enoturism care au fost emotionale si epistemice, adica experiente in crame care
au provocat sentimente bune si, de asemenea, au oferit oportunititi de invatare.
Calitatea vinului si raportul calitate-pret nu sunt considerati factori importanti
pentru turistii de vin. In schimb, calitatea serviciilor oferite de personal a afectat
cel mai mult vizita la crama.

Furnizarea unui serviciu bun ar trebui sa fie un standard, in timp ce crearea
de experiente memorabile este locul in care o cramad isi poate castiga avantajul
competitiv. Scopul unei crame care ofera servicii de turism este de a oferi
experiente, astfel incat turistii sa rdmand mai mult si sd cheltuiascd mai mult.
Acest lucru se realizeaza prin crearea unor experiente memorabile care sa atraga
vizitatorii.

Enoturismul este multilateral. Existd diferite componente care afecteaza si
influenteaza experienta vizitatorului si mai multe puncte de interactiune, nu doar
intre personal si vizitator, ci si elementele tangibile si intangibile ale unei vizite.
Dupa revizuirea si analiza cercetarilor actuale in turismul vitivinicol, cele mai

importante atribute au fost selectate si clasificate pe baza unei vizite de la inceput
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pana la sfarsit. Categoriile sunt dupa cum urmeaza: 1. Comunicare 2. Rezervare 3.
Caracteristici ale cramei 4. Personal 5. Experienta.

Prima categorie, comunicarea, a colectat toate informatiile si cercetarile care
au evidentiat importanta vizibilitatii online, implicarea cu vizitatorul inainte de
sosire, site-ul web functional, informatii despre enoturism (atdt online cat si
offline), prezenta pe retelele sociale si forma de contact intre crama si potentialul
vizitator.

A doua categorie, rezervarea, s-a axat pe informatii referitoare la rezervarea
unei vizite, diferitele modalitati de rezervare, usurinta sau dificultatea rezervarii si
timpul de raspuns.

A treia categorie, caracteristicile cramei, a evidentiat diferitele componente
ale unei crame, care sunt importante din punct de vedere estetic, functional,
sigurantd, ambiantd si experientd a vizitei, si axate pe intrare si proprietate,
interiorul cramei / cladirii, zona de degustare, magazin de vinuri, toalete si alte
zone din crama.

A patra categorie, de personal, a grupat toate informatiile legate de serviciile
pentru clienti si abilitdti de ospitalitate, prezentare, profesionalism, cunostinte in
domeniul vinului, abilitdti de vanzare si construirea unui raport cu vizitatorii
(abilitati usoare).

Pentru a petrece cat mai multe zile la crama, cramele pot propune turistilor o serie

de activitati oenologice sau prin intermediul turismului asociat, cum ar fi:

e concurs de cules strugurii
e ateliere de cupaje ,,fa-ti propriul vin”
e ateliere de asocieri vin-mancare
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e plimbari cu ATV-ul, bicicleta, caleasca prin vie

e bal mascat in vie

e plimbari cu calul prin vie - echitatie

e plimbari cu balonul cu aer cald deasupra podgoriei
e zbor cu aeroplanul deasupra viilor

e spacu vin la crama
6. Turism asociat

Centrul de Cercetare pentru Turismul Durabil din Australia afirma ca,
atunci cand turistii aleg o destinatie turistica, doud dintre criteriile care determina
alegerea sunt interactiunea sociald cu mediul local si imprejurimile destinatiei.
Acelasi centru de cercetare a identificat elementele turismului vitivinicol, trei la
numar: degustarea vinului, dezvoltarea personala si experienta destinatiei.

In cadrul vizitelor la crami turistii cer informatii despre cultura
vinului si a locului, de aceea dezvoltarea personald este una dintre motivatiile
turistului pentru a vizita o crama. De asemenea, destinatia si degustdrile de vin
raman factori de atractie.

Enoturismul poate include alte segmente de turism, cum ar fi turismul
cultural, de patrimoniu si gastronomie; acesta face apel la mai mult decat
pasionati de vin sau experti in vin §i, prin urmare, atrage un numar mare de
vizitatori.

In functie de cele prezentate mai sus, se poate spune ci turismul
vitivinicol este o forma de turism orientata in principal spre vizitarea cramelor si a

regiunilor vinicole cu scopul de a imbina cunoasterea modului de producere a
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vinului, a produselor culinare locale, mediului rural si a istoriei locului cu
degustarea vinului.

Astfel, n turismul vitivinicol pot fi incluse activitdti culturale, sportive si
gastronomice pentru a mentine interesul vizitatorilor un timp mai indelungat.
Aceste activitati se pot desfasura in incinta cramei sau la un agent economic cu
sediul in apropierea cramei, cu care aceasta are Incheiat un parteneriat:

Exemple de activitdti ce se pot asocia turismului enologic:

e vizite la muzee,

e piese de teatru,

e concerte de muzica,

e concursuri sportive,

e demonstratii culinare,

e adventure park,

e cchitatie,

e lansari de carte,

e expozitii / targuri / conferinte,

e plimbari in natura.

7.Tipologia clientilor

Determinarea profilului consumatorului de turism enologic s-a facut prin
intermediului chestionarului pe un esantion de 142 de respondenti. Chestionarul a

fost realizat In mediul online prin intermediul Google Docs.
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Veniturile turistilor care practica turism oenologic (figura 1) conform
rezultatelor sunt peste 2000 lei. O vizita la crame variaza in medie intre 400 lei/zi

s1 700 lei/2 zile.

1%

B sub 1000 Lei
B 2000-2500 Lei
2500-3000 Lei
m 3000-4500 Lei
m peste 4500 Lei

Figura 1. Veniturile lunare ale turistilor

Conform rezultatelor chestionarului, turistii majoritari interesati de turismul
vitivinicol au varste cuprinse intre 20-29 ani, in proportie de 61%. Aproximativ
29% dintre respondenti au varsta cuprinsa intre 30-49 ani. Turistii peste 50 de ani
sunt in numar mai mic.

Turistii care aleg sd practice turismul viticol au un nivel de educatie ridicat
(vezi fig. 4) in cea mai mare parte, astfel ca 68,8% au studii universitare,
rezultand ideea ca este un tip de turism ce atrage oameni pasionati de cunoastere,
care au o cultura generald bine pusa la punct. Se considera ca turismul viticol este
atractia celor care au studii in acest domeniu, sau in sfera lor de interes se gaseste

si arta vinului si tot ce implica acesta.
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M 18-29 ani
M 30-50 ani

W peste 50 ani

Figura 2. Apartenenta turistilor la grupele de varsta

Majoritatea respondentilor care aleg sd viziteze crame au cel putin studii
liceale. Acesti oameni sunt in general pasionati de vin si cultura vinului sau vor sa

isi largeasca cultura generala.

0%

B Universitare
M Liceale
M Postuniversitare

M Fara studii




Figura 3. Repartizarea turistilor pe grupe de varsta

Turismul vitivinicol este practicat de catre majoritatea respondentilor o data
pe an. 22% dintre cei intervievati au spus ca nu au vizitat niciodatd o crama, iar

cei care viziteaza des si foarte des detin 27%.

B Nu am vizitat inca
B Rar.1 datd pe an
m Des. 2-3 ori pe an

B Foarte des. > 5ori pe an

Figura 4. Frecventa practicarii turismului oenologic

8.Concluzii

In urma studiului de fezabilitate, au putut fi create 4 rute posibile imediat.

Un traseu de vin este un traseu selectat de catre membrii clusterului pentru
turisti, care te duce adanc in inima regiunilor viticole, In mod natural cu scopul de
a te prezenta vinurilor locale, viticultorilor si podgoriilor, dar si bucatériei locale,

culturii patrimoniu si altor atractii turistice regionale.
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Locatia clusterului enoturistic trebuie stabilita astfel incat aceasta sa

indeplineasca criteriile clusterului:

- in zona aleasa sa existe resurse si atractii turistice

- existenta unei infrastructuri rutiere

- existenta firmelor / companiilor cu specific oenologic sau turistic in regiune,
precum si a unor relatii de colaborare intre acestea

- existenta organizatiilor guvernamentale (consilii locale, partide politice etc.) si
non-profit.

O parte dintre avantajele companiilor care intrda in cluster sunt recunoasterea
marcii si obtinerea loialitatii fatd de marca din partea turistilor, respectiv a
consumatorilor de vinuri.

Enoturismul poate include alte segmente de turism, cum ar fi turismul
cultural, de patrimoniu si gastronomie; acesta face apel la mai mult decat
pasionati de vin sau experti in vin §i, prin urmare, atrage un numdr mare de
vizitatori.

Consumatorii de turism oenologic din Romania au 1n general peste 25 de ani,
sunt pasionati de vinuri sau vor sd afle mai multe despre aceastd bauturd, au cel

putin studii liceale si venituri medii $i mari.
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