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1. Alegerea formei juridice de proprietate a viitoarei companii din industria

de turism viticol

Alegerea formei organizatorice si juridice de proprietate a viitoarei companii din
industria turismului vitivinicol din Roménia trebuie analizata in prealabil,

deoarece:

- alegerea va avea implicatii asupra obligatiei fiscale a societatii;
- alegerea va afecta costurile administrative ale companiei;
- alegerea poate limita tipurile de activitati ale firmei.
Tabel 1.1.

Caracteristici ale unei companii din industria turismului din Romaénia in functie de

forma juridica aleasa:

Persoana fizicd care fisi e Identificate legal ca persoane cu obligatii (si
desfasoara  activitatea  1n responsabilitati) personale pentru orice probleme si
antreprenoriat obligatii juridice ale Intreprinderii;

o Inregistrarea acestora se realizeazi intr-o maniera
Exemplu: simplificata;

e Ei platesc impozite conform unei scheme simplificate;
e Poate tine contabilitatea pe bazd de casa, poate
- Persoana fizica autorizata transmite raportari fiscale simplificate;

- Intreprindere Individuala e Au restrictii privind accesul la imprumuturi si capital;

e Aurestrictii cu privire la tipurile de activitdti pe care le

pot desfasura

e Exista limitari la angajare.

Persoane juridice care fisi e ldentificate ca persoane juridice;
desfasoard  activitatea  1n e Limitarea raspunderii fondatorilor / proprietarilor;
antreprenoriat e Necesita contabilitate de angajamente in partida dubla

st situatii financiare complete;

e Au acces la imprumuturi bancare mai usor;

e Nu exista limitari in privinta numarului de angajati.




Tabel 1.2.

Scurte caracteristici comparative ale formelor de proprietate organizatorica si

juridica a companiilor din industria turismului din Romania.

Forma de  proprietate

organizatorica si juridica

Avantaje

Dezavantaje

Intreprindere  individuald | - Inregistrarea este simpld si | - Fondatorul si familia sa poarta
) ieftina; raspundere nelimitatd pentru
- Raportarea fiscalda este | obligatiile antreprenorului
prezentata intr-o forma | individual;
simplificata. - Activele de patrimoniu sunt
inseparabile de activele
fondatorilor lor;
- Oportunitati foarte limitate de
a atrage imprumuturi si fonduri.
Societate cu raspundere | - Relativ usor de creat si|- Contabilitate completd in

limitata (SRL)

gestionat;

- Potrivita pentru o varietate de
activitati (unele activitdti pot
necesita licente);

- Raspunderea membrilor este
limitata;

- Numarul de membri nu poate

fi mai mare de 50.

partida dubla;
- Obligatoriu sa prezinte

rapoarte catre diferite autoritati.




2. Forme organizatorice si juridice de proprietate a companiilor din industria

turismului din Romania

1. Intreprinderea individuald, conform OUG 44/2008 (privind desfisurarea
activitatilor economice de catre persoanele fizice autorizate, intreprinderile
individuale si intreprinderile familiale) este un tip de intreprindere economica, fara
personalitate juridicd, organizatd de un intreprinzator persoana fizicd (spre
deosebire de intreprinderea familiald care este organizatd de membrii unei familii).
La randul sau, intreprinderea economicd reprezintd activitatea economica
desfasurata in mod organizat, sistematic si permanent, combinand materii prime,
resurse financiare, fortd de munca, mijloace logistice si informatie, pe riscul

intreprinzatorului, in cazurile si in conditiile prevazute de lege.
Orice intreprindere individuala trebuie:

e sa aiba un sediu profesional pe teritoriul Romaniei

e sa fie Inregistratd si autorizata.
Inregistrarea unei intreprinderi individuale se face la Registrul Comertului.

2. Infiintarea unei societiti cu raspundere limitatd este reglementati de Legea
societatilor nr. 31/1990, cu modificari (Legea nr. 163/2018, Legea nr. 102/2020).
Pentru deschiderea unui SRL, este necesar un capital minim de 200 de lei. Asociatii
raspund, in caz de insolventa, doar cu patrimoniul inregistrat al firmei, fara sa le fie
luate in considerare bunurile personale. In cazul unei societiti care se infiinteaza de
catre un asociat unic, valoarea aportului in naturd va fi stabilitd pe baza unei

expertize de specialitate.

3. Conform Legii nr. 145/2014, atestatul de producator reprezinta documentul

eliberat persoanei fizice care desfasoara activitate economica in sectorul agricol,



valabil pentru titularul acestuia, si care atesta calitatea de producator agricol
persoana fizica.

Altfel spus, atestatul de producator este destinat producatorilor agricoli persoane
fizice care doresc sa 1si vandd produsele obtinute in gospodaria proprie. Pe langa
acest certificat, mai este necesar si un carnet de comercializare si chitantier.
Atestatul de producator va fi valabil 7 ani calendaristici de la data emiterii si
trebuie vizat anual, prin aplicarea stampilei si a semnaturii primarului comunei,
orasului, municipiului, dupa caz.

Pentru a putea comercializa produsele, persoanele care detin un atestat de
producator trebuie sd detind si un carnet de comercializare a produselor din
sectorul agricol.

Carnetul de comercializare este, conform Legii nr. 145/2014, un document utilizat
de persoana fizica detinatoare a atestatului de producator, precum si de sotul /
sotia, rudele de gradul I, dupa caz, pentru exercitarea actului de comert cu ridicata
sau comert cu amanuntul al produselor agricole obtinute in ferma / gospodaria
proprie. Vanzarea produselor cumparate de la diferite persoane in baza carnetului
de comercializare este interzisa.

Carnetul de comercializare va fi utilizat exclusiv pentru produse vegetale,
zootehnice si apicole.

Ca si atestatul de producator, carnetul de comercializare se clibereaza la cerere de
catre primarul pe a carui raza de competenta se afla terenul / ferma / gospodaria in
care se obtin produsele destinate comercializarii, In termen de cinci zile lucratoare

de la data solicitarii.

4. Persoana fizica autorizata (PFA) desfasoara activitatea folosind in principal
forta de munca si aptitudinile profesionale ale reprezentantului. Titularul PFA nu
poate avea si calitatea de intreprinzator persoana fizica si titular al unei
intreprinderi individuale, Tn schimb poate cere ulterior schimbarea statutului juridic
dobandit.



Activitatile realizate de PFA-uri sunt reglementate de Legea nr. 26/1990 privind
registrul comertului, prin OUG 44/2008 privind desfasurarea activitatilor
economice de catre persoanele fizice autorizate, intreprinderile individuale si
intreprinderile familiale, cu modificarile si adaugirile ulterioare si prin capitolul II

din Codul Fiscal actualizat in 2020.

O Persoana Fizica Autorizata:
e poate angaja cu contract individual de munca maxim 3 persoane
e poate avea in obiectul de activitate cel mult 5 clase de activitati prevazute de
codul CAEN
e Sotia/sotul titularului persoanei fizice autorizate poate sa desfasoare
activitati economice in cadrul PFA-ului fara sa aiba calitatea de salariat,

indeplinind fie aceleasi sarcini, fie sarcini complementare, in conditiile legii.

5. Societatea pe Actiuni, cunoscuta ca S.A., se constituie Tn baza Legii 31/1990,

avand urmatoarele caracteristici:

e Societatea pe actiuni va putea functiona cu minim 2 actionari, care raspund
numai pana la concurenta capitalului social subscris.

e Capitalul social minim este de 90.000 lei.

e Actionarii pot fi persoane fizice sau persoane juridice.

e Societatea pe actiuni Se constituie prin contract de societate si statut. Acestea
pot fi incheiate sub forma unui Tnscris unic, denumit act constitutiv.

e Semnatarii actului constitutiv, precum si persoanele care au un rol
determinant in constituirea societatii sunt considerati fondatori.

e Societatea pe actiuni este administrata de unul sau mai multi administratori,
numarul acestora fiind totdeauna impar.

e Cand sunt mai multi administratori, ei constituie un consiliu de
administratie. Societatile pe actiuni ale caror situatii financiare anuale fac
obiectul unei obligatii legale de auditare sunt administrate de cel putin 3

administratori.



3. Procedura de inregistrare a unei firme in Romania (pentru anul 2021)

In mod obisnuit, o companie se inregistreazi la Oficiul National al Registrului
Comertului (ONRC).

Pentru deschiderea unui SRL, este nevoie de parcurgerea unor pasice tin de
elaborarea si intocmirea dosarului de inmatriculare.

Este nevoie, in primul rand, de un capital social minim de 200 de lei, care va fi
depus la banca. Pe langd aceastd sumad, se mai achitd taxele pentru depunerea
dosarului la Registrul Comertului, care pornesc de la 122 de lei.

lata care sunt etapele necesare:

1. Rezervarea denumirii firmei

Primul pas in procesul de infiintare a unui SRL este alegerea si rezervarea unei
denumiri pentru societate. Cererea pentru rezervarea numelui de firma se gaseste
pe site-ul ONRC.

2. Stabilirea sediului social al firmei
Viitoarea companie trebuie sa aiba o locatie pentru desfasurarea activitdtii, o
cladire sau un apartament, pentru care poate fi dovedit dreptul de folosintd asupra

imobilului, prin acte de proprietate, contract de comodat sau contract de Tnchiriere.

3. Redactarea actului constitutiv al firmei
Actul constitutiv cuprinde:
e datele de identificare ale asociatilor si rolul lor in companie,
¢ informatii referitoare la sediul social,
e numele firmei,
e date despre capitalul social,
e partea fiecarui asociat la beneficii si pierderi in cadrul firmei,

e aportul fiecarui asociat,



e semnaturile asociatilor, in original,

e obiectele de activitate ale firmei.

4. Depunerea capitalului social
Asociatii vor depune, la o unitate bancara, contributiile fiecaruia in parte. Extrasul

de cont obtinut de la banca va fi atasat dosarului pentru infiintarea firmei.

5. Intocmirea declaratiei pe propria rdspundere
Din acest document reiese faptul ca asociatul unic / asociatii, respectiv
administratorul si cenzorul, indeplinesc toate conditiile legale pentru a detine

aceste functii in cadrul societatii.

6. Depunerea actelor si inmatricularea la ONRC

Ultimul pas pentru infiintare SRL il reprezintd depunerea dosarului cu acte la
Oficiul Registrului Comertului, in zona in care se afla sediul social al firmei.
Autoritatile competente vor elibera certificatul de inmatriculare al noii societati in

trei zile lucratoare de la depunerea documentelor.

Documente necesare pentru infiintarea unui SRL

Dosarul care se depune la Oficiul Registrului Comertului trebuie sa contina:

« Cererea de nregistrare, disponibila pe site-ul ONRC

o Anexa 1 privind inregistrarea fiscala si, daca este cazul, Anexa 2 privind
investitia straina, disponibile pe site-ul ONRC

o Declaratia pe propria raspundere a asociatilor
utilizarea denumirii, daca este cazul

« Actul constitutiv al societatii

« Contractul de sediu social, de inchiriere, leasing imobiliar, comodat sau alt

tip de contract, dupa caz



« Extrasul de cont care dovedeste depunerea capitalului social
« Actele de identitate ale fondatorilor, administratorilor
« Specimenul de semnatura al administratorului / administratorilor firmei
« Declaratie privind beneficiarul real al persoanei juridice, disponibild pe site-
ul ONRC
« Dovezile privind plata tarifului legal.
Toate aceste documente necesare pentru o infiintare SRL se pun intr-un dosar cu

sind si se depun la Registrul Comertului in vederea inmatricularii societatii.

4. Procedura de inregistrare a unui PFA in Romania (pentru anul 2021)

Pasii infiintarii unui PFA

Pot deveni persoana fizica autorizata doar persoanele de peste 18 ani care nu au
savarsit infractiuni economice si au pregatire profesionald in domeniul in care vor

sa fie autorizate.

.....

pentru PFA. De cele mai multe ori, numele firmei este chiar numele persoanei care
se autorizeaza sub forma ,Nume Prenume Persoana Fizica Autorizata”;
2. Depunerea dosarului complet la ghiseul pentru depunerea documentelor pentru
infiintarea PFA din cadrul ONRC.

Acte necesare

1. Cererea de inregistrare, original

2. Anexa 1 privind inregistrarea fiscald

3. Declaratia-tip pe propria raspundere care sa ateste ca nu desfasoara activitate
la sediul profesional, sedii secundare sau in afara acestora sau care sa

ateste Tndeplinirea conditiilor legale de functionare prevazute de legislatia
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speciald din domeniul sanitar, sanitar-veterinar, protectiei mediului si
protectiei muncii);
a emblemei, in original,

5. Actul de identitate al titularului PFA (in copie certificata olograf de catre
titular privind conformitatea cu originalul);

6. Declaratic pe propria raspundere privind indeplinirea conditiilor legale
pentru desfasurarea activitatilor ca persoand fizica autorizatd (forma
olografa, original);

7. Dovada care atesta dreptul de folosintd asupra sediului profesional si, daca
este cazul, inscrisul care atestd dreptul de folosintd asupra spatiului cu
destinatie de punct de lucru,

8. Specimenul de semnatura, certificat in conditiile legii de catre directorul
ORCT sau de catre inlocuitorul acestuia ori legalizat de notarul public, in
original, sau, dupd caz, imputernicirea avocatiala care contine semnatura
persoanei fizice care se autorizeaza,

9. Verificarea unicitatii calitatii de persoana fizica autorizata / titular al
intreprinderii individuale / membru al intreprinderii familiale, obtinuta prin
grija personalului ORCT;

10. Informatiile din cazierul fiscal, in original;

11. Daca este cazul:

« avizul asociatici de proprietari privind schimbarea destinatiei
imobilelor colective cu regim de locuinta, prevazut de Legea nr,
196/2018 (original);

 declaratia persoanei fizice titulare a persoanei fizice autorizate, ca
sotia / sotul participd in mod obisnuit la activitatea desfasurata de
persoana fizicd autorizatd, in original;

« declaratie pe propria raspundere privind patrimoniul de afectatiune, in

original;
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« copii certificate olograf de pe documentele care atestd pregatirea
profesionald, dacd aceasta este cerutd, potrivit unor prevederi legale
speciale;

« dovada privind Tmputernicirea persoanei desemnate sa indeplineasca

formalitatile legale (original).
Toate documentele necesare se gasesc pe situl https://www.onrc.ro.

5. Organizarea si executarea situatiilor financiare ale unei companii din

Romania

Administratorul companiei este responsabil de organizarea contabilitatii si
raportdrii financiare. Contabilitatea poate fi efectuatd atat de un contabil de firma
cu norma Intreaga, cat si de o firma specializata pe baza de contract. Indiferent cine
tine contabilitatea, acesta trebuie sa fie inregistrat ca contabil al companiei la
Ministerul Finantelor Publice din Romania.

Rapoartele fiscale pot fi depuse electronic sau pe hartie. Pentru a depune rapoarte
electronic este necesara 0 semnatura electronicd. De cele mai multe ori, de aceste

proceduri se ocupa, dupa caz, contabilul sau firma de contabilitate.

Tabel 3.1.
Tipuri de situatii financiare furnizate de o companie din Romaénia
Situatie financiard | Bilant;
completa Raportul profiturilor si pierderilor;

Situatia modificérilor capitalurilor proprii;
Situatia fluxurilor de trezorerie;

Nota explicativa la situatiile financiare

Situatii financiare | Bilant;
simplificate Raportul profiturilor si pierderilor;
Nota explicativa la situatiile financiare;

Situatii financiare prescurtate

Bilant abreviat Declaratia de venit prescurtata;

Nota explicativa
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O forma importantd de raportare a activitatilor financiare ale unei companii din
Romania este Factura Fiscala — aceasta este o factura care confirma realizarea unei
tranzactii de vanzare-cumpdrare intre doud persoane juridice. Facturile fiscale sunt
documente oficiale care indicd bunurile achizitionate si informatii despre
companii, sumele TVA (dacd este cazul) si alte informatii. Companiile sunt
obligate sd asigure siguranta facturilor pentru fiecare cumparare si vanzare. Factura
in sine este un fel de ,,acord” intre companii pentru a face o achizitie sau vanzare.
Ea nu confirmi plata. In cazul in care cumpdratorul pliteste numerar, acesta
trebuie sd primeasca bon fiscal de la casa de marcat sau chitanta in cazul in care
societatea nu este dotatd cu casda de marcat (de obicei bonul fiscal / chitanta este
atasat(d) la factura fiscald). In cazul in care compania pliteste prin transfer bancar,
acest lucru nu este necesar, deoarece plata este confirmata printr-un extras de cont
bancar.
In prezent, au apirut o serie de situri care ajuti companiile si emita facturi si si
tind evidenta platilor.
In prezent, companiile din Romania au urmatoarele oportunitati:
1. Samrtbill.ro
2. oblio.eu
3. 2invoice.ro
4. factureaza.ro
5. facturis-online.ro
6. fgo.ro

In cazul vanzarilor directe in numerar sau cu ajutorul cardurilor de plata,
societatea este obligata sa emita bonuri fiscale sau chitante. Un bon fiscal este un
document legal care confirma vanzarea unui produs sau serviciu. Pentru a emite
bonuri fiscale, companiile trebuie sa achizitioneze si sa inregistreze o casd de
marcat, pe care autoritdtile fiscale 0 pot supune verificarilor pentru a stabili
respectarea obligatiilor in materie de TVA. Existd diverse reglementari pentru

emiterea de bonuri fiscale, inregistrarea vanzarilor zilnice etc.
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6. Metode de promovare a serviciilor turistice

Promovarea serviciilor turistice presupune utilizarea instrumentelor de comunicare

si de marketing. Acestea includ (tabelul 4.1.):

Tabelul 4.1
Principalele metode de promovare a serviciilor turistice pe piata de consum din
Roméania
Metode Caracteristica
Publicitatea O metoda de promovare care presupune bugetarea
prealabila a fondurilor companiei pentru informarea in
masd a turistilor despre tipul serviciului turistic,
modalitatile de prestare a acestuia. Mijloacele de
publicitate includ:
e clipuri video la TV, Instagram (lgtv), YouTube,
Facebook,
e panouri publicitare, vitrine si expozitii, brosuri.
Relatii publice (PR) O metodd de promovare care nu presupune bugetarea

prealabild a fondurilor companiei pentru informarea in
masa a turistilor despre tipul serviciului turistic,
modalitdtile de prestare a acestuia. Mijloacele de relatii
publice includ participarea la: diverse emisiuni TV sau
radio, conferinte tematice, mese rotunde, targuri,
expozitii (de exemplu: Targul de Turism de la Romexpo).
Participarea la evenimente de specialitate internationale,
nationale si regionale (conferinte, expozitii) in vederea
asigurarii promovdrii i recunoasterii vinurilor produse n
Regiunea Moldova din Romania.

Interactiune permanentd in mediul online cu clientii prin
intermediul postarilor create pe paginile companiei de

Facebook, Instagram, TikTok.

Véanzari personale (personale).

O metoda de promovare care presupune furnizarea de
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servicii de calatorie prin activitatile unui agent de turism
(prin serviciile agentiilor de turism, de exemplu: Hai La

Drum, Damla Tour etc.)

Trimiterea directd a informatiilor si

lucrul cu diverse baze de date

Formarea unor baze de date, intretinute in permanenta,
ale clientelei stabile, pe baza carora sunt aduse clientilor

turistici informatii despre excursii specifice etc.

Marketing direct

Marketing pe internet (site-uri web ale companiei cu
maximum de puncte de intrare si continut usor de inteles,
recenzii turistice, newslettere.

Masuri SEO pentru cresterea gradului de constientizare a
site-ului companiei in motoarele de cautare de pe
Internet, pagini de pe retelele de socializare, marketing
telefonic (SMS). Lista de corespondentd — informatii

pentru potentialii clienti corporativi.

Vanzari promotionale

Compania oferd clientilor sai, de exemplu, cupoane de
reducere, se organizeaza diverse concursuri $i extrageri
de premii pentru cumparatorii de tururi, se desfasoara
programe de bonus si se distribuie articole cu elemente

de identitate corporativa.

7. Surse si directii

enoturismului in Roméania

de investitii pentru dezvoltarea afacerii

Tn prezent, pentru dezvoltarea afacerilor de turism viticol in Romania fondurile

sunt asigurate de:

o Capitalul personal

e Investitii private externe / interne etc.

e Programe PNDR (Programul National de Dezvoltare Rurald) prin atragerea

de fonduri europene

e Programul National de Sprijin Tn sectorul vitivinicol 2019-2023
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Tabel 5.1.

Domenii cheie de investitii in dezvoltarea turismului vitivinicol in Romania

Directii

Detalierea directiilor

Imbunitatirea infrastructurii  de
acces adiacenta podgoriilor si
companiilor asociate dezvoltarii

turismului vitivinicol

Pentru constructia de autostrazi;
Sa realizeze retele de apa si canalizare;
indicatoarelor de

Pentru achizitionarea si amplasarea

informare turistica.

Imbunitatirea infrastructurii  de

bazd si a bazei materiale si

tehnice a ntreprinderilor
vitivinicole si a companiilor
asociate dezvoltarii turismului
vitivinicol

Pentru repararea atelierelor de productie;

Pentru construirea si amenajarea salilor de degustare;
Pentru constructia Si amenajarea cramelor;

Pentru amenajarea plantatiilor demonstrative de vita de vie;
Pentru construirea de spatii de cazare;

Pentru organizarea comertului de marca si suveniruri.

Despre formarea personalului de
specialisti in domeniul turismului

vitivinicol:

Pentru formarea de specialisti axati pe furnizarea de servicii
turistice (ghizi, traducatori, somelieri, restauratori, vanzatori
de vinuri si vanzdtori de produse suvenire etc.), specialisti
ITC; specialisti in promovarea serviciilor turistice;

Pentru organizarea de evenimente de formare pentru

imbunatatirea  calificarii ~ angajatilor:  cursuri  de
perfectionare, vizite de formare pentru schimbul de
experienta.

Promovarea serviciilor turistice in

industria viei si vinului

Pentru dezvoltarea si promovarea unui brand de vin pentru
industria vinului din Regiunea Moldova din Romania;
Pentru elaborarea hartilor electronice de navigatie ale
Rutelor Vinurilor regiunii Moldova din Romania;

Pentru dezvoltarea si realizarea unui site de internet (WEB-
page) care vizeaza sprijinul de informare si comunicare
pentru dezvoltarea turismului vinicol;

Pentru publicarea de materiale tiparite pentru promovarea
serviciilor de turism viticol;

Pentru dotarea cu echipamente multimedia.

16




8. Procedura de formare a componentei clusterului transfrontalier vitivinicol

si turistic

Activitdtile unui cluster transfrontalier de turism viticol sunt reglementate de catre
membrii fondatori. Pentru a deveni membru al unui cluster transfrontalier de
turism viticol este necesar sa reprezinte statutul de persoand juridica si de
antreprenor individual care activeaza in domeniul afacerilor: enoturism, industria
ITC, organizatie financiara / asigurare specializata, organism guvernamental,
organism guvernamental local, intreprinderi si organizatii ale infrastructurii de
sprijinire a intreprinderilor mici si mijlocii, institutii de invatamant pentru formarea
si dezvoltarea personalului din domeniul industriei turismului, inregistrate si (sau)
care desfagoara activitati (care aratd intentiile de a desfasura activitati) n sectorul
turismului.

Aderarea la un cluster transfrontalier presupune o reprezentare geografica a tarilor
participante la cluster (Romania — Republica Moldova) se face voluntar.

Munca comunda a membrilor grupului de turism transfrontalier se bazeazd pe
incredere si interes reciproc.

Formarea efectivd a componentei clusterului transfrontalier este initiatd de
reprezentantiit membrilor viitorului cluster. Sunt diseminate informatii despre
obiectivele si structura clusterului, beneficiile acestuia pentru participanti. Pentru
aceasta se organizeaza seminarii, se tin intalniri cu potentialii membri ai clusterului
(companii interesate, organizatii), inclusiv cu reprezentanti ai autoritatilor centrale
si locale din regiuni.

O problema importantd pentru aderarea la componenta unui cluster turistic
transfrontalier este definirea functiilor si rolurilor fiecaruia dintre membrii
clusterului, care determina conceptul de activitati ale clusterului. Aderarea la un
cluster este 1nsotita de o cerere de includere in acesta, care este luatd in considerare

si aprobatd de Consiliul clusterului.
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